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 LAURA VANZO

01 TARINA JA BRÄNDIN 
LÄHTÖKOHDAT



 LAURA VANZO

TAMPERE.
Tampere on asenne. Se asuu meissä kaikissa ja on 

juurtunut syvälle harjumaisemaan. Täällä, kosken 

rannalla, on aina syntynyt ideoita. Niistä on tullut 

työtä – jopa kokonaisia yhteisöjä.

Kun yhdet koneet ovat hiljentyneet, uudet ajatukset 

ovat pian täyttäneet tilan. Kangaspakat ovat 

vaihtuneet koodinpätkiin ja mieleenpainuviin 

kokemuksiin.

Rosoisiin tiiliseiniin, yhä korkeammalle kiipeäviin 

ikkunariveihin on istutettu lupaus tulevasta. Vaikka 

kaupungin siluetti muuttuu, Tampereen tunnelma 

on aina tuttu. Tämä on koti.

 LAURA VANZO



TAMPERE.
Tampere unelmoi, ajattelee isosti ja kasvaa. Olemme kaupunki, 
joka tarttuu toimeen. Meillä suuren kaupungin elämykset kohtaavat 
rennon ilmapiirin. Tampere saa voimansa yhteistyöstä, vastakohdista 
ja rohkeista tekijöistään. Olemme startupien ja punk-klubien 
perustajia, tieteen ja taiteen tekijöitä, urheilujoukkueiden kannattajia, 
saunaporukan jäseniä ja paljon muuta.

Tekevän Tampereen brändi on sille ominainen ja tunnistettava. Kyse on 
kaupunkilaisia yhdistävän asenteen ja Tampereen jäljittelemättömän 
tunnelman kiteyttämisestä sanoihin ja visuaalisuuteen - Siitä hetkestä, 
kun saavut Tampereelle, olet osa meitä. Olemme koonneet tähän 
brändikirjaan ne Tampere.Finland-brändin elementit, joiden avulla 
jokainen voi viestiä kotikaupungistaan rohkeasti ja tunnistettavasti – niin 
kotimaassa kuin kansainvälisilläkin areenoilla.

Tampere on aina aidosti oma itsensä – ollaan siitä yhdessä ylpeitä!

Johdanto

Kaupungin oma ääni

 MARKO KALLIO

01  Tarina ja brändin lähtökohdat	 02  Tampere.Finland	 03  Visuaalinen ilme Tampere.Finland      Brändikirja // 5



Tampere.Finland-brändi kiteyttää Tampereen yhteisen asenteen 
ja rakentuu meidän vahvuuksillemme: rohkeudelle, rentoudelle ja 
yhteistyölle. Brändi kokoaa yhteen kaupungin arvot ja tekemisen tavat. 
Se muodostuu jokaisessa vuorovaikutustilanteessa ja kohtaamisessa, 
olipa kyse sitten asiakaspalvelutilanteesta tai ulkomainonnasta. Siksi 
jokainen meistä on kaupungin brändin rakentaja ja sen lähettiläs. 
Vaikka brändissä on kyse mielikuvista, se myös vahvistuu toistamalla 
määrätietoisesti tiettyjä visuaalisia elementtejä ja viestejä.  
Mitä enemmän brändiä käytetään ja sitä kohdataan, sen 
vaikuttavammaksi ja muistettavammaksi se kasvaa.

Tampere.Finland-brändi on kaupungin oma, uskottavuutta rakentava 
allekirjoitus, joka luo meille selkeän identiteetin. Kaupunkilaisille ja 
vieraille se herättää luottamusta ja toimii laadun takeena. Tampere.
Finland-brändin kautta viestimme tuottamistamme palveluista 
kiinnostavasti ja kustannustehokkaasti. Yhteisen brändin alla jokainen 
kaupungin yksikkö, hanke, projekti, tytäryhtiö tai yhteistyökumppani on 
osa vahvaa kokonaisuutta.

Yhteinen brändi tekee 
meistä vahvempia

 MIKKO VARES
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 MIKKO VARES

02 TAMPERE.FINLAND



Brändin ydin
Tampere.Finland-brändi on yhtä konstailematon kuin kaupunki itse. 
Tamperelainen menestys kumpuaa rohkeudesta, rentoudesta ja 
yhteistyökyvystä. Nuo piirteet ovat osa tamperelaisuuden ydintä, ja 
niistä syntyvät myös brändin kulmakivet ”lupa tehdä”, ”vapaus olla” ja 
”halu kohdata”. 

”Lupa tehdä” kertoo, että teemme rohkeita päätöksiä rakentaaksemme 
parempaa Tamperetta meille kaikille. Tekemisen meininki mahdollistaa 
unelmoinnin ja suurten hankkeiden toteutumisen. ”Vapaus olla” 
kuvaa tamperelaisten rentoutta: tänne on helppo tulla, täällä on 
helppo olla ja kaupunkiimme myös kotiutuu helposti. Tampereella ei 
tarvitse jännittää, meillä saa olla reilusti oma itsensä. ”Halu kohdata” 
kertoo yhteistyökyvystä, joka näkyy niin päätöksenteossa, yhteisessä 
tekemisessä kuin kotiutumisen helppoudessakin. 

Kulmakivien ohella Tampere.Finland-brändiä ja sen tarinallisuutta tukee 
kolme ytimekästä ydinsanaa, jotka on niin ikään johdettu Tampereen 
identiteetistä: koti, tunnelma ja idea. Nämä arvolatauksista riisutut 
sanat tuovat brändin lähelle ihmistä, sillä jokainen saa luoda niille oman 
henkilökohtaisen merkityksensä. 

Tampere.Finland-brändi erottuu perinteisestä markkinoinnista sillä, 
että sen myönteinen lataus nojaa pisteeseen ja siihen, mitä jätetään 
sanomatta. Tampereen tunnelma on inspiroiva. Samoin kuin ideamme 
ovat tuoreita ja koti on paikka, jossa ihmisen on hyvä olla. Piste.

 MIKKO VARES
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TAMPEREEN  
ERITYISPIIRTEET
Rohkeus, rentous ja yhteistyö.

 LAURA VANZO  LAURA HAPPO

 LAURA HAPPO
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TAMPERE.FINLAND-BRÄNDI
Lupa tehdä Vapaus olla Halu kohdata

Tampere unelmoi,  
ajattelee isosti ja kasvaa. 

Olemme kaupunki,  
joka tarttuu toimeen.

Tampereella suuren  
kaupungin elämykset 

kohtaavat rennon  
ilmapiirin.

Tampere saa  
voimansa yhteistyöstä, 

vastakohdista ja  
rohkeista tekijöistään.

PERSOONA

KULMAKIVET

ÄÄNENSÄVY

Aikaansaava

Positiivisesti  
suorapuheinen

Mutkaton

Vilpitön

Avoin

Helposti  
lähestyttävä
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Koti on aina rakas, mutta  
jokaiselle erilainen. Tampere on koti,  

jossa on hyvä asua, opiskella,  
työskennellä, yrittää ja vierailla.

Tampereen rento, eteenpäin  
menevä tunnelma ei selittelyjä  
kaipaa, vaan sen voi itse aistia  

joka puolella kaupunkia.

Koulutus ja huippututkimus  
synnyttävät Tampereella tuoreita  
ideoita. Osaavat ihmiset tekevät  
ideoista menestyvää bisnestä.

IDEA 
IDEA

KOTI 
HOME

TUNNELMA 
FEELING

TAMPEREEN SANAT
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Äänensävymme

Puhumme asioista ytimekkäästi ja niiden oikeilla nimillä, ilman 
turhaa kuorrutusta. Olemme tamperelaisuudesta ylpeitä, 
muttemme ylimielisiä.

Viestintämme on aina inhimillistä. Vaikka iso osa toiminnastamme 
on säädeltyä ja virallista, viestimme selkeästi ja vältämme kapula-
kieltä. Tekemisen kaupunkina viestimme aktiivimuodossa ja 
vältämme passiivia. Kuuntelemme ja arvostamme viestiemme 
vastaanottajia. Olemme mutkattomia yleiskielen käyttäjiä. 
Viestejä voi joskus maustaa Tampereen murteella, jos se sopii 
asiayhteyteen. Rennompi tyyli sopii erityisesti someen ja luoviin 
kampanjoihin, mutta taitavat sanavalinnat höystävät mukavasti 
myös artikkelejamme ja uutisiamme. Tampere on meille kuitenkin 
aina Tampere, ei Manse.

Esimerkkejä 
äänensävystämme:
ARTIKKELI:  
Kulttuurijohtaja syttyy vanhoista elokuvista ja seuraa 

intohimoisesti lätkää.

VERKKOSISÄLTÖ:  
Nyt on aika toteuttaa omat ideat ja projektit: tehkää 

masseista mahiksia.

UUTINEN:  
Vuoden 2025 talousarviossamme suhtaudumme 

tulevaisuuteen määrätietoisesti.

KAMPANJA:  
Etsitkö omaa juttuasi, jotain hauskaa tekemistä yksin tai 

yhdessä? Kiva, kun löysit tänne!

SOME:  
Meitä on jo 255 066, ja Tilastokeskuksen mukaan 

Tampereen kasvu jatkuu. Tervetuloa uudet asukkaat! 

Saimme keskusta-alueelle 500 uutta pyörätelinettä.  

Mitäs tykkäät?

Tampere.Finland-brändin kulmakivien ja 
ydinsanojen pohjalta me Tampereen tekijät 
viestimme avoimesti ja ymmärrettävästi, mutta 
rennosti. Äänensävymme on positiivisesti 
suorapuheinen, vilpitön ja helposti lähestyttävä. 
Tampere menee suoraan asiaan ja sydämeen.
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Tampereeseen tai tamperelaisuuteen liittyvissä somejulkaisuissa 
kannustetaan hashtag-parin #tampere ja #finland käyttöön.  
Tällä vahvistamme Tampereen tunnettuutta Suomessa ja 
maailmalla. Näitä kahta hashtagia suositellaan käytettäviksi 
myös muiden aihetunnisteiden (esim. #visittampere, #Ratikka, 
#omatampere) rinnalla.

#TAMPERE 
#FINLAND

 MIKKO VARES
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Muista ainakin nämä materiaaleja
tilatessasi tai suunnitellessasi: 
•	Käytä brändikirjassa määriteltyjä värejä ja fontteja.

•	Sisällytä materiaaleihisi aina Tampere.Finland-tunnus 
ja Tampereen kaupungin toiminnasta puhuttaessa 
Tampere-vaakunalogo ohjeiden mukaan sijoiteltuina.

•	Suosi kuvissa aitoja tamperelaisia ihmisiä ja maisemia. 
Tampereen tuttu, rento fiilis saa välittyä!

•	Hyödynnä markkinoinnin ja viestinnän konsepteissa ja 
pääviesteissä mahdollisuuksien mukaan ydinsanoja: 
koti, tunnelma ja idea. 

•	Puhuttele viestin vastaanottajaa ytimekkäästi,  
mutta inhimillisesti.

•	Brändi antaa tekemiselle raamit, mutta sallii 
leikittelyä esimerkiksi kuvien kehystämisellä, ikonien 
hyödyntämisellä (esim. kuosina), liukuväreillä ym.

Ota Tampere.Finland- 
brändi nopeasti haltuun!
Mitä enemmän Tampere.Finland-brändiä  
käytetään ja kohdataan, sen vahvempi  
Tampereen yhteinen ääni on.

 LAURA VANZO
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 LAURA HAPPO

03 VISUAALINEN ILME



TUNNUS JA VAAKUNALOGO
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Tampere.Finland-tunnus on 
Tampereen kaupungin ja sen 
tytäryhtiöiden, yhteistyökumppanien 
sekä sidosryhmien käytettävissä. 
Tunnus viestii, että sen käyttäjä 
on ylpeä tamperelaisuudestaan. 
Tampere.Finland-tunnusta käytetään 
aina yhdessä vaakunalogon kanssa, 
kun kyse on kaupungin omasta 
toiminnasta. 

Tunnuksen muoto on yksinkertainen ja helposti 
tunnistettava. Sen pääpaino on Tampere- 
sanassa, joka on värillisessä versiossa kirjoitettu 
Tampereelle ominaisella tiilenpunaisella.

Sinisellä kirjoitettu Finland-sana korostaa 
Tampereen suomalaisuutta ja veden merkitystä 
järvien ja Tammerkosken kaupungissa.

Piste kertoo Tampereen paikasta Suomessa ja 
maailmalla. Se on merkki Tampereen määrätie-
toisesta asenteesta. Piste voidaan nähdä myös 
yksilönä, joka on osa yhteisöllistä Tamperetta.
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Tunnuksen suoja-alue

Tampere.Finland-tunnukselle on määritelty 
suoja-alueet (T-kirjaimen korkeus), joiden 
sisäpuolelle ei tule sijoittaa muita muotoja, 
värejä, kirjaimia tai kuvaelementtejä.  
Määritellyt suoja-alueet ovat myös logojen  
minimimarginaaleja. Suoja-alueita ei saa  
rajata pienemmiksi.

Tunnuksen minimikoko 

Tunnuksen on aina oltava vähintään 15 mm 
leveä painotuotteissa ja digitaalisessa muodossa 
vähintään 80 px leveä, jotta tunnus on  
luettavissa ja selkeä.

Tunnuksen osia ei tule irrottaa tai asetella 
toisin kuin on ohjeistettu.

Tunnuksen suoja-alue

15 mm / 80 px

Tunnuksen minimikoko
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Tunnuksen väritys ja käyttö

1.	Värillinen tunnus valkoisella taustalla

2.	Värillinen tunnus vaalealla väritaustalla

3. Värillinen tunnus vaalealla taustakuvalla

4. Musta-harmaa tunnus 
	 keskitummalla väritaustalla

5. Valkoinen tunnus tummalla tai  
	 kirkkaalla väritaustalla

6. Valkoinen tunnus tummalla taustakuvalla

7. Musta tunnus valkoisella tai vaalealla taustalla

Tunnuksesta on käytössä värillinen (2-värinen) 
versio ja musta (90 % K musta). Huomioitavaa 
on, että piste ja Finland on 70 % K musta (näyt-
täytyy harmaana).

Painotöissä tunnuksesta voidaan poikkeusta-
pauksissa käyttää yksiväristä, 100-prosenttisen 
mustaa versiota.

Tunnuksen väritys

PANTONE:  
Process Black C 90%

CMYK: 0/ 0/ 0/ 90
RGB: 63/ 62/ 62 
HEX: #3f3e3e

LIGHT WARM RED

TIILENPUNAINEN
MUSTA 90%

PANTONE: 
Process Black C 70%

CMYK: 0/ 0/ 0/ 70
RGB: 111/ 111/ 110

HEX: #6f6f6e

LIGHT BLUE

KOTI
MUSTA 70%

PANTONE: 638 C
CMYK: 86/ 2/ 9/ 0
RGB: 57/ 167/ 215

HEX: #39a7d7

1. 4.

2. 5.

3. 6. 7.

PANTONE: 178 C
CMYK: 0/ 75/ 60/ 0

RGB: 235/ 94/ 88 
HEX: #ce5e58
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Vaakunalogo

Tampereen kaupungin vaakunalogo 
on kaupungin allekirjoitus. Sen on 
oltava näkyvillä kaikessa kaupungin 
toiminnassa.  

Tampere.Finland-tunnusta ja vaakunalogoa 
käytetään aina yhdessä kaupungin toiminnas-
ta viestittäessä.  Kaupungin vaakunalogoa on 
kuitenkin aina käytettävä kaikissa kaupungin 
toimintaan liittyvissä materiaaleissa. 

Mustavalkoista versiota käytetään silloin, kun 
koko painotuote on mustavalkoinen/ 
harmaasävyinen.

Negalogoa käytetään silloin, kun tausta  
on kirjava tai värillinen vaakuna ei erotu  
riittävästi taustasta. 

Logosta voi myös erikoistapauksissa käyttää 
pelkkää vaakunaa, joka sopii kapeaan tilaan. 

Eri logovarioaatioilla on kaikilla sama suhteelli-
nen suoja-alue, joka on yhden ison T-kirjaimen 
korkeuden verran kaikkiin suuntiin tunnuksen 
uloimmasta pisteestä. Myös tekstielementtien 
etäisyys vaakunasta on T-kirjaimen leveys. 
Logon osia ei tule irrottaa tai asetella toisin kuin 
on ohjeistettu.

Tunnuksen suoja-alue
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Asiakaspalvelupisteiden palautelaite ja Tuu mukaan -kampanjajuliste.

Tunnuksen ja vaakunalogon  
yhteiskäyttö

Vaakunalogoa ja tunnusta käytetään 
materiaaleissa aina yhdessä, kun on kyse 
kaupungin toiminnasta. Niitä ei kuitenkaan 
koskaan asetella rinnakkain, päällekkäin, 
vierekkäin tai lähelle toisiaan.  
 
Tampere.Finland-tunnuksen voi jättää pois, jos 
kyse on esimerkiksi pienestä lehti-ilmoituksesta. 
Silloin näkyviin laitetaan vain vaakunalogo, joka 
on kaupungin virallinen tunnus. 

Vieressä muutama esimerkki tunnuksen ja  
vaakunalogon käytöstä.  
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Tampere.Finland-tunnus on Tampereen kaupungin ja sen tytäryhtiöiden, 
yhteistyökumppanien sekä sidosryhmien käytettävissä. 
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Tampere.Finland-brändin, -tunnuksen 
ja logojen käyttö Tampereen kaupungin 
taidelaitosten materiaaleissa

Osalla Tampereen kaupungin taidelaitoksilla (esimerkiksi 
museot ja Tampere Filharmonia) on käytössään omat logot 
ja visuaalisuus.  
 
Näiden toimijoiden verkkosivujen footerissa tulee 
näkyä vaakunalogo. Kaikissa muissa materiaaleissa 
(esitteet, ilmoitukset, infopinnat ja muut viestinnän sekä 
markkinoinnin materiaalit) käytetään yksikön omaa logoa 
yhdistettynä Tampere.Finland-tunnukseen. Vaakunalogoa 
ei siis tarvitse käyttää, vaan yksikön oma logo asetellaan 
yhdessä Tampere.Finland-tunnuksen kanssa vaakunalogon 
ja Tampere.Finland-tunnuksen asetteluohjeita noudattaen. 
 
Lisäksi taidelaitokset voivat hyödyntää omissa 
materiaaleissaan Tampere.Finland-brändiä esimerkiksi 
brändin kulmakivien, äänensävyn, kuvamaailman ja värien 
osalta. Yhteisissä toiminnoissa ja kampanjoissa kaupungin 
taidelaitosten tulee noudattaa Tampere.Finland-brändiä ja 
sen ohjeita kokonaisuudessaan.
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Määräaikainen tunnus

Määräaikaisen tunnuksen käyttöönottoa voidaan harkita 
sellaisten määräaikaisten juhlavuosien osalta, jotka 
koskevat useiden eri toimialojen toimintaa. Etusijalla ovat 
juhlavuodet, joilla on kansainvälistä painoarvoa. 
 
Tunnuksen käyttö on määräaikaista ja päättyy heti, kun 
kyseinen juhlavuosi päättyy. Päätökset määräaikaisten 
juhlavuositunnusten luomisesta ja linjaukset ilmeestä 
tehdään Kilpailukyky ja innovaatiot -ryhmässä.  
Pysyviä tunnuksia erilaisille toiminnoille tai teemoille  
ei oteta käyttöön.

 TAMPERE TAIVAALTA
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VÄRIT
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#C83E36 #AE1E20 #AD3963 #A5407B #29549A

#00417D #418155#0074A4 #397368

#EB5E58 #CB4A6C #88BCE7 #39A7D7 #91C9EA

#ABC872 #8CC1B3 #F4D240 #E8B455 #F8DE79 

#686872 #3C3C3B #000000 #E5EEF8 #F1EEEB

DEEP GRAY

SYVÄ HARMAA

DARK GRAY

TUMMA 
HARMAA

LIGHT BLUE GRAY

VAALEA 
SINIHARMAA

BLACK

MUSTA

LIGHT SAND

VAALEA
HIEKKA

LIGHT PETROL

VAALEA 
PETROOLI

YELLOW

IDEA

AMARILLO YELLOW

PAAHDE

LIGHT YELLOW

HÄIVE

GREEN

KOKEMUS

LIGHT WARM RED

VAALEA 
TIILENPUNAINEN

PINK

MUUTOS

LIGHT SKY BLUE

VAALEA TAIVAS

LIGHT BLUE

KOTI

AQUA BLUE

VEDENSININEN

STEEL BLUE

TERÄKSEN-
SININEN

PINE GREEN

HAVUNVIHREÄ

WARM GREEN

LÄMMIN 
VIHREÄ

DARK WATER  

TUMMA VESI

WARM RED

TUNNELMA

DARK WARM RED

TUMMA 
TIILENPUNAINEN

BERRY RED

MARJAN- 
PUNAINEN

RED VIOLET

FUKSIA

DARK BLUE

TYÖ

VÄRIPALETTI

Tampereen kaupungin laaja väripaletti tuo vaihtelua 
ja monia käyttömahdollisuuksia visuaaliseen 
ilmeeseen. Kaikkia väripaletin värejä saa käyttää 
minkä tahansa aiheen yhteydessä.

Pääväreinä suositellaan käytettävän tummia värejä, 
joiden päällä valkoisen tekstin kontrasti on riittävä. 
Vältetään käyttämästä mustaa tekstiä värien 
päällä. Vaaleat värit toimivat tehoste- ja lisäväreinä. 
Neutraaleilla väreillä tasapainotetaan väripalettia,  
ja ne toimivat vaihtoehtoina mustalle ja  
valkoiselle värille.

Väripaletista käytetään yhtä tai kahta tummaa 
väriä pääväreinä, joihin voi liittää muita vaaleita 
lisävärejä hallitusti. Neutraalit värit tasapainottavat 
ja rauhoittavat kokonaisuutta.

Väripaletin käytöstä on neuvoja ja esimerkkejä 
sivuilla 30–32. 
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WARM RED

TUNNELMA

LIGHT WARM RED

 
VAALEA 

TIILENPUNAINEN

STEEL BLUE

TERÄKSEN-
SININEN

LIGHT PETROL

VAALEA 
PETROOLI

DARK WARM RED

TUMMA 
TIILENPUNAINEN

PINK

MUUTOS

PINE GREEN

HAVUNVIHREÄ

YELLOW

IDEA

BERRY RED

MARJAN- 
PUNAINEN

LIGHT SKY BLUE

VAALEA TAIVAS

WARM GREEN

LÄMMIN 
VIHREÄ

AMARILLO YELLOW

PAAHDE

RED VIOLET

FUKSIA

LIGHT BLUE

KOTI

DEEP GRAY

SYVÄ HARMAA

LIGHT YELLOW

HÄIVE

DARK BLUE

TYÖ

AQUA BLUE

VEDENSININEN

DARK GRAY

TUMMA 
HARMAA

LIGHT BLUE GRAY

VAALEA 
SINIHARMAA

DARK WATER  

TUMMA VESI

GREEN

KOKEMUS

BLACK

MUSTA

WHITE

VALKOINEN

LIGHT SAND

VAALEA
HIEKKA

PANTONE: 178 
NCS S 0570-Y80R

RAL 430-4
CMYK: 0/75/60/0
RGB: 206/94/88 
HEX: #eb5e58

PANTONE: 1788 
NCS S 1070-Y80R

RAL 430-5
CMYK: 0/87/80/0
RGB: 200/62/54
HEX: #c83e36

PANTONE: 198 
NCS S 1079-R10B

RAL 470-4
CMYK: 0/83/36/0
RGB: 203/74/108

HEX: #cb4a6c

PANTONE: 300 
NCS S 3065-R90B

RAL 5005
CMYK: 98/65/0/6

RGB: 41/84/154
HEX: #29549a

PANTONE: 7647 
NCS S 2060-R30B

RAL 510-6
CMYK: 25/87/16/2
RGB: 165/63/123
HEX: #a5407b 

PANTONE: 2915 
NCS S 0540-R90B

RAL 650-1
CMYK: 58/8/1/0

RGB: 136/188/231
HEX: #88bce7 

PANTONE: 7690 
NCS S 3050-B

RAL 650-2
CMYK: 100/36/17/4

RGB: 0/116/164
HEX: #0074a4 

PANTONE: 341 
NCS S 4050-G

RAL 6029
CMYK: 90/22/82/8

RGB: 65/129/84
HEX: #418155

PANTONE: 1797
NCS S 1580-Y90R

RAL 3020
CMYK: 16/100/100/0

RGB: 174/30/32
HEX: #ae1e20

PANTONE: 294 
NCS S 4550-R80B

RAL 630-6
CMYK: 100/70/7/25

RGB: 34/67/123
HEX: #22437b

PANTONE: 7425
NCS S 2060-R10B

RAL 470-5
CMYK: 20/90/40/0

RGB: 173/57/99
HEX: #ad3963

PANTONE: 305
NCS S 0540-B10G 

RAL 660-4
CMYK: 55/0/5/0

RGB: 145/201/234 
HEX: #91c9ea

PANTONE: 642 
NCS 1010-R90B

RAL 180-6
CMYK: 14/3/1/0

RGB: 229/238/248 
HEX: #e5eef8

PANTONE: COOL GRAY 11
NCS 7000-N 

RAL 7016 
CMYK: 0/0/0/90
RGB: 63/62/62 
HEX: #3f3e3e

PANTONE: BLACK
NCS S 9000-N

RAL 9005
CMYK: 0/0/0/100

RGB: 0/0/0 
HEX: #000000

PANTONE: WHITE
NCS S 0500-N

RAL 9003
CMYK: 0/0/0/0

RGB: 255/255/255 
HEX: #ffffff

PANTONE: WARM GRAY 1 
NCS 1005-Y20R 

RAL 840-2
CMYK: 6/6/7/0

RGB: 241/238/235 
HEX: #f1eeeb

PANTONE: COOL GRAY 9
NCS 5500-N

RAL 7012
CMYK: 59/49/38/25

RGB: 104/104/114 
HEX: #686872

PANTONE: 638 
NCS S 1555-B10G

RAL 660-1
CMYK: 86/2/9/0
RGB: 57/167/215
HEX: #39a7d7

PANTONE: 7465 
NCS S 1050-B80G

RAL 740-3
CMYK: 58/0/36/0
RGB: 140/193/179

HEX: #8cc1b3

PANTONE: 1365 
NCS S 1070-Y30R

RAL 370-1
CMYK: 0/34/76/0
RGB: 232/180 /85

HEX: #e8b455

PANTONE: 134 
NCS S 0540-Y20R

RAL 270-1
CMYK: 0/12/64/0
RGB: 248/222 /121

HEX: #f8de79 

PANTONE: 323 
NCS S 5040-B50G

RAL 740-6
CMYK: 85/12/53/35

RGB: 57/115/104
HEX: #397368

PANTONE: 367 
NCS S 1050-G40Y

RAL 230-3
CMYK: 45/0/70/0
RGB: 171/200/114

HEX: #abc872

PANTONE: 123 
NCS S 0580-Y10R

RAL 1023
CMYK: 0/17/87/0
RGB: 244/210/64

HEX: #f4d240

Värikoodit

VINKKI! 
Valitse väritaustan päälle tulevan tekstin väri 
(musta tai valkoinen) tätä sivua mallina käyttäen, 
jotta aineiston saavutettavuus toteutuu. Lue 
lisää saavutettavuudesta sivuilta 31–32.
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#E9496E #39A7D7 #91C9EA#EB5E58

#C83E36 #29549A #22437B#AD3963

WARM RED

TUNNELMA

PINK

MUUTOS

LIGHT BLUE

KOTI

DARK BLUE

TYÖ

AQUA BLUE

VEDEN-
SININEN

LIGHT BLUE GRAY

VAALEA 
SINIHARMAA

DARK WATER  

TUMMA VESI

LIGHT SAND

VAALEA
HIEKKA

Pääväripaletti

Päävärit

Tampereen kaupungin laaja väripaletti tuo 
vaihtelua ja monia käyttömahdollisuuksia 
visuaaliseen ilmeeseen. Kuitenkin brändin 
pääväreinä toimivat tiilenpunaiset ja 
vedensiniset, joita tehostetaan ja kevennetään 
pinkillä ja vaaleilla neutraaleilla väreillä.

Laajasta väripaletista käytetään yhtä tai kahta 
tummaa pääväriä, joihin voi liittää muita 
vaaleita lisävärejä hallitusti. Neutraalit värit 
tasapainottavat ja rauhoittavat kokonaisuutta. 

LIGHT WARM RED
 

VAALEA 
TIILENPUNAINEN

BERRY RED

MARJAN- 
PUNAINEN

BLACK

MUSTA

WHITE

VALKOINEN

CMYK: 0/75/60/0
RGB: 206/94/88 

CMYK: 0/87/80/0
RGB: 200/62/54

CMYK: 0/83/36/0
RGB: 203/74/108

CMYK: 98/65/0/6
RGB: 41/84/154

CMYK: 100/70/7/25
RGB: 34/67/123

CMYK: 20/90/40/0
RGB: 173/57/99

CMYK: 55/0/5/0
RGB: 145/201/234 

CMYK: 14/3/1/0
RGB: 229/238/248 

CMYK: 0/0/0/100
RGB: 0/0/0 

CMYK: 0/0/0/0
RGB: 255/255/255 

CMYK: 6/6/7/0
RGB: 241/238/235 

CMYK: 86/2/9/0
RGB: 57/167/215
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Värien käyttö ja yhdisteleminen

Laajasta väripaletista käytetään yhtä tai 
kahta tummaa pääväriä, joihin voi liittää 
muita vaaleita tehoste- tai lisävärejä hallitusti 
(enintään neljä). Myös tummia päävärejä 
voidaan käyttää tehoste- ja lisävärinä. 
Neutraaleja perusvärejä voidaan yhdistää 
väripalettiin, kun halutaan vaihtoehtoja 
mustalle ja valkoiselle. 

Lisävärejä voi myös käyttää yksinään 
pää- tai taustavärinä, mutta silloin tulee 
huomioida, että teksti erottuu taustasta 
saavutettavuuskriteerien mukaisesti (ks. s. 32).

Suurin osa tämän sivun väriyhdistelmistä 
on löydettävissä tampere.fi-sivuston 
minikotisivujen väripaleteissa.

AQUA BLUE

VEDENSININEN

AQUA BLUE

VEDENSININEN

PINK

MUUTOS

LIGHT SKY BLUE

VAALEA TAIVAS

DARK BLUE

TYÖ

LIGHT SKY BLUE

VAALEA TAIVAS

LIGHT PETROL

VAALEA PETROOLI

WHITE

VALKOINEN

WHITE

VALKOINEN

LIGHT SAND

VAALEA HIEKKA

LIGHT SAND

VAALEA HIEKKA

AQUA BLUE

VEDENSININEN

DARK WATER  

TUMMA VESI

DARK WATER  

TUMMA VESI

DARK WATER  

TUMMA VESI

GREEN

KOKEMUS

WARM GREEN

LÄMMIN VIHREÄ

WARM RED

TUNNELMA

RED VIOLET

FUKSIA

BERRY RED

MARJAN- 
PUNAINEN

LIGHT WARM RED

 
VAALEA TIILENPUNAINEN

STEEL BLUE

TERÄKSEN-
SININEN

LIGHT BLUE

KOTI

AMARILLO 
YELLOW

PAAHDE

AMARILLO 
YELLOW

PAAHDE

PINE GREEN

HAVUNVIHREÄ

STEEL BLUE

TERÄKSEN-
SININEN

WARM RED

TUNNELMA

CMYK: 0/87/80/0
RGB: 200/62/54

CMYK: 25/87/16/2
RGB: 165/63/123

CMYK: 0/34/76/0
RGB: 232/180 /85

CMYK: 0/34/76/0
RGB: 232/180 /85

CMYK: 100/36/17/4
RGB: 0/116/164

CMYK: 100/36/17/4
RGB: 0/116/164

CMYK: 100/70/7/25
RGB: 34/67/123

CMYK: 100/70/7/25
RGB: 34/67/123

CMYK: 85/12/53/35
RGB: 57/115/104

CMYK: 100/70/7/25
RGB: 34/67/123

CMYK: 0/87/80/0
RGB: 200/62/54

CMYK: 20/90/40/0
RGB: 173/57/99

CMYK: 55/0/5/0
RGB: 145/201/234 

CMYK: 98/65/0/6
RGB: 41/84/154

CMYK: 0/0/0/0
RGB: 255/255/255 

CMYK: 0/83/36/0
RGB: 203/74/108

CMYK: 58/8/1/0
RGB: 136/188/231

CMYK: 55/0/5/0
RGB: 145/201/234 

CMYK: 6/6/7/0
RGB: 241/238/235 

CMYK: 58/8/1/0
RGB: 136/188/231

CMYK: 58/0/36/0
RGB: 140/193/179

CMYK: 55/0/5/0
RGB: 145/201/234 

CMYK: 0/0/0/0
RGB: 255/255/255 

CMYK: 6/6/7/0
RGB: 241/238/235 

CMYK: 86/2/9/0
RGB: 57/167/215

CMYK: 0/75/60/0
RGB: 206/94/88 

CMYK: 90/22/82/8
RGB: 65/129/84

CMYK: 45/0/70/0
RGB: 171/200/114
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Verkkoympäristön 
vaalennetut lisävärit

Digitaalisessa ympäristössä tulee 
saavutettavuuden kannalta huomioida 
erityisesti riittävä kontrasti. Siksi esimerkiksi 
verkosivuilla ja verkkoympäristöissä voidaan 
käyttää muutamia vaalennettuja brändivärejä. 
Tälle sivulle on koottu kaikki Tampereen 
kaupungin verkkoympäristössä käytettävät 
vaalennetut sävyt ja niihin yhteensopivat 
brändivärit. 

Vaaleat värit on tehty brändisävyistä 
vaalentamalla ja niille on määritelty tarkat 
väriarvot, joita tulee käyttää. Muiden värien 
osalta vaalennukset, läpinäkyvyydet tai muut 
efektit eivät ole sallittuja.

LIGHT PETROL

VAALEA 
PETROOLI

%

RGB: 226/240/236
HSB: 163/6/94

HEX: #E2F0EC

DARK WATER  

TUMMA VESI

RGB: 34/67/123
HEX: #22437b

VAALENNETUT LISÄVÄRIT 
VERKKOYMPÄRISTÖÖN

YHTEENSOPIVAT BRÄNDIVÄRIT
(Voit käyttää yhtä tai useampaa yhteensopivaa väriä)

PINE GREEN

HAVUNVIHREÄ

RGB: 57/115/104
HEX: #397368

PINK

MUUTOS
 %

RGB: 247/228/233
HSB: 344/8/97
HEX: #F7E4E9

BERRY RED

MARJAN- 
PUNAINEN

RGB: 173/57/99
HEX: #ad3963

STEEL BLUE

TERÄKSEN-
SININEN

RGB: 0/116/164
HEX: #0074a4 

AMARILLO YELLOW

PAAHDE
%

RGB: 249/236/212
HSB: 39/15/98

HEX: #F9ECD4

AMARILLO YELLOW

PAAHDE

RGB: 232/180/85
HEX: #e8b455

GREEN

KOKEMUS

RGB: 171/200/114
HEX: #abc872

GREEN

KOKEMUS
%

RGB: 234/241/219
HSB: 79/9/95

HEX: #EAF1DB

BLACK

MUSTA

RGB: 0/0/0 
HEX: #000000

WARM RED

TUNNELMA

RGB: 200/62/54
HEX: #c83e36

LIGHT SAND

VAALEA
HIEKKA

RGB: 241/ 238/ 235 
HEX: #f1eeeb

LIGHT BLUE GRAY

VAALEA 
SINIHARMAA

RGB: 229/ 238/ 248 
HEX: #e5eef8

PINE GREEN

HAVUNVIHREÄ

RGB: 57/115/104
HEX: #397368

NÄMÄ VAALEAT PERUSVÄRIT 
TOIMIVAT MYÖS HYVIN 
DIGITAALISESSA YMPÄRISTÖSSÄ

WARM GREEN

LÄMMIN 
VIHREÄ

RGB: 65/129/84
HEX: #418155
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Tekstin ja taustan välinen  
tummuuskontrasti

Verkkosisällön saavutettavuusohjeissa (WCAG 2.1, A- ja 
AA-tason kriteerit) määritellään, että tekstin ja taustan 
välisen kontrastin tulee olla riittävä. Normaalikokoi-
sessa tekstissä kontrastin on oltava vähintään 4,5:1 ja 
isossa tekstissä vähintään 3:1.

Kontrastivaatimukset koskevat tekstin lisäksi myös 
sellaisia grafiikan osia, joita vaaditaan sisällön ymmär-
tämiseksi. Ota tämä huomioon esimerkiksi kuvaajien ja 
infografiikoiden suunnittelussa.

Seuraavan sivun taulukossa on esiteltynä väriyhdistel-
mät, jotka täyttävät saavutettavuuden kriteerit. Käytä 
siis vain taulukon väriyhdistelmiä, kun esität tekstiä 
väripohjalla. Hyvä nyrkkisääntö on valita ainakin kaksi 
väriä, joissa toimii valkoinen teksti taustavärin päällä, ja 
yksi vaalea sävy, jossa erottuu musta teksti.

 LAURA VANZO
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Saavutettavat 
väriyhdistelmät

Viereisessä taulukossa on 
esitelty väriyhdistelmät, jotka 
täyttävät saavutettavuuden 
kriteerit. Tampereen  
kaupungin materiaaleissa käy-
tetään ensisijaisesti valkoista 
tai mustaa tekstiä väripohjan 
päällä. Värillistä tekstiä tulee 
käyttää harkitusti.

VALKOINEN

MUSTA

TUMMA HARMAA

SYVÄ HARMAA

VAALEA HIEKKA

VAALEA SINIHARMAA

TUNNELMA

TUMMA TIILENPUNAINEN

MARJANPUNAINEN

FUKSIA

TYÖ

TUMMA VESI

TERÄKSENSININEN

HAVUNVIHREÄ

LÄMMIN VIHREÄ

VAALEA TIILENPUNAINEN

MUUTOS

VAALEA TAIVAS

KOTI

VEDENSININEN

KOKEMUS

VAALEA PETROOLI

HÄIVE

PAAHDE

IDEA

VINKKI! 

Oletko epävarma saa-
vutettavuuden toteutu-
misesta? Suosi tämän 
alueen sisältä löytyviä 
väriyhdistelmiä.
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Aa
Väriyhdistelmiä voi käyttää 
suuri- ja pienikokoisissa 
teksteissä.

A
Väriyhdistelmiä voi käyttää 
vain suurikokoisissa 
teksteissä, kuten otsikoissa.



TYPOGRAFIA
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Montserrat 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÅÄÖ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzåäö
1234567890
‘?’“!”(%)[#]{@}/&\<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*

Open Sans

Light 300   //   Regular 400   //   Medium 500   //   SemiBold 600   //   

Bold 700   //    ExtraBold 800   //   Black 900   + Italic-leikkaukset

Light 300   //   Regular 400   //   Medium 500   //   Semibold 600   //   

Bold 700   //    ExtraBold 800     + Italic-leikkaukset

Tampereen kaupungin käytössä ovat 
Montserrat- ja Open Sans -fonttiperheet. 
Otsikoissa ja nostoissa käytetään Montserrat-
fonttia, josta pääsääntöisesti käytetään vahvoja 
leikkauksia (Bold, ExtraBold ja Black).

Open Sansilla taitetaan pidemmät luettavat 
tekstit, kuten leipätekstit, ja siitä käytetään 
pääasiassa kevyitä leikkauksia (Light ja 
Regular). Italic-leikkausta käytetään lyhyissä 
nostoteksteissä. Tämä luo kontrastia vahvan 
Montserrat-otsikon kanssa.

Powerpointin fonttina käytetään Calibria, 
koska se on yleinen fontti, joka löytyy 
kaikilta esityskoneilta. Turvallisen yleisfontin 
käyttö esitysdioissa on suositeltavaa, koska 
erikoisfonttien käyttö saattaa sotkea  
koko esityksen.

Mikäli Montserrat- ja Open Sans -fontit 
eivät löydy valmiina koneeltasi, voit ladata 
ne tietokoneesi työpöydältä löytyvästä 
Yritysportaalista.
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HUOM! Viereiset esimerkit eivät ole ohjekokoja 
kaikkiin sovelluksiin, vaan ne toimivat tässä  
esimerkkeinä mallitypografian koko- ja  
paksuuskontrasteista. 

OTSIKKO.
Vahva ja lyhyt otsikko.

Leipätekstissä käytetään Open Sans -kirjasinperheen kevyempiä leikkauksia 

kuten Regular 400 tai Light 300. Korostuksissa käytetään Bold 700-leikka-

usta. Tämä leipätekstikappale on taitettu ohjeen mukaan käyttäen Open 

Sans -kirjasinperheen Light 300-leikkausta.

Ingressiteksteissä käytetään Open Sans -kirjasin
perheen leikkausta kuten Semibold Italic 600. 
Tämä ingressi on taitettu ohjeen mukaisesti.

PIKKUOTSIKKO

INDEKSI
Montserrat Light 300 

13 pt / 17 pt / 0 

NOSTO
Open Sans Light Italic 300 

11 pt / 17 pt / 0 

OTSIKKO
Montserrat Black 900 

40 pt / 36 pt / +30 

2. OTSIKKO
Montserrat Light 300

22 pt / 33 pt / +30 

OTSIKKO
Montserrat Black 900 

40 pt / 36 pt / +30 

INGRESSI
Open Sans  

Semibold Italic 600

13 pt / 17 pt / 0 

LEIPÄTEKSTI
Open Sans  

Light 300 / Regular 400

8,5 pt / 15 pt / 0 

Lyhyissä nostoteksteissä toimii Open Sans Light 
Italic 300. Se luo kontrastia ja leikkisyyttä lyhyen ja 
vahvan otsikon kanssa (Montserrat Black 900).

OTSIKKO.
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GRAFIIKKA
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Aaltoikkuna 
 
Graafinen elementti, aaltoikkuna, yhdistää 
ennestään tuttua ikkunagrafiikkaa ja 
aaltokuviota. Siihen on poimittu vanhasta 
ikkunagrafiikasta tuttu muoto ja suunnan 
jatkuvuus. Se mukailee myös aallon muotoa.



Kuosi

Aaltoikkunakuosia voi käyttää koko pintana 
tai osassa taustaa. Kuosin väri voi olla mikä 
tahansa väripaletin sävy.
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Grafiikan käyttö

Brändikirja sisältää useita esimerkkejä. 
Tiettyihin sovelluksiin, kuten kirjepohjaan tai 
käyntikortteihin, on tehty valmiit taittopohjat, 
joihin grafiikan paikka on määritelty. Muuten 
elementit ovat vapaasti käytettävissä joko 
kuvan rajaajina, visuaalisina lisäelementteinä  
tai kuosina.
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IKONITYYLI
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Tampere.Finland-ilmeessä käytetään yksivärisiä 
viivapiirrosikoneita. Ikoni voidaan sijoittaa joko 
värilliselle tai valkoiselle pohjalle tai värillisen 
ympyrän sisään. 

Ikoneita löydät muiden graafisten elementtien ja 
tunnusten tapaan materiaalipankista. Mikäli so-
pivaa ikonia ei löydy materiaalipankista ja käytät 
muualta hakemaasi ikonia tai teet/teetät ikonin 
itse, varmista, että ikoni on materiaalipankin 
ikonien kaltainen viivapiirrosikoni ja se sisältää 
mielellään yhden piste-elementin.

Huom! Erilaisten piirros- ja kuvituskuvien käyttö 
tunnuksina (logoina) ei ole brändinmukaista. 
Some-kanavien profiilikuvista on oma ohjeistus 
sivulla 63.
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Kuvitus ikoneilla
Tampere.Finland-ilmeessä käytettävistä 
viivapiirrosikoneista voidaan rakentaa 
kuvituksia. Yhdistelemällä eri ikoneja ja 
asettelemalla ne haluttuun kokonaisuuteen 
voit luoda kokonaisvaltaisemman kuvituksen 
kuin vain yhdellä ikonilla. Kuvituksen väritys 
tulee pitää yksivärisenä, jotta kokonaisuus on 
eheä, mutta voit korostaa joitakin kuvituksen 
osia yhdellä lisävärillä, jos se on kokonaisuuden 
kannalta tärkeää. 

Ikoneita löydät muiden graafisten elementtien 
ja tunnusten tapaan materiaalipankista. 
Mikäli sopivaa ikonia kuvitusta varten ei 
löydy materiaalipankista ja käytät muualta 
hakemaasi tai tekemääsi ikonia, varmista, että 
ikoni on materiaalipankin ikonien kaltainen 
viivapiirrosikoni. Ikonissa tulee olla myös yksi 
piste-elementti. Viivan paksuuden tulee olla 
sama kaikissa kuvituksen osiossa.
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KUVITUS
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Tampereen kaupungin materiaaleissa on mah-
dollista käyttää myös tarinallisempaa siluettiku-
vitustyyliä. Sivun kuvat ovat esimerkkejä. Oman 
kuvituksen voi tilata graafikolta. Kuvituksia 
tehdessä on huomioitava, että tyyli on selkeän 
graafinen ja siluettimainen ja siinä on tarinal-
lisia elementtejä. Kuvitus tulee olla yksi- tai 
kaksivärinen. 

Huom! Erilaisten piirros- ja kuvituskuvien käyttö 
tunnuksina (logoina) ei ole brändinmukaista. 
Some-kanavien profiilikuvista on oma ohjeistus 
sivulla 63.
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Graafit ja infografiikat

Tampere.Finland-ilmeen mukaisissa graafeissa 
ja infografiikassa käytetään väripaletin värejä. 
Väreistä ei tule käyttää vaaleampia sävyjä (esim. 
80% sävy). Graafeissa paletin värejä voi yhdistel-
lä vapaasti. Graafit voidaan sijoittaa joko val-
koiselle tai värilliselle pohjalle riittävä kontrasti 
huomioiden.

Vieressä esimerkkejä graafien värien käytöstä.
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KUVAT
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Kuvamaailmamme
Kuvat ovat erittäin tärkeässä roolissa  
Tampere.Finland -brändissä, sillä Tampereen 
rento ja rohkea tunnelma välittyy erityisesti 
kuvien kautta. Kuvissamme ovat keskiössä 
eri-ikäiset ja -näköiset tamperelaiset ja 
Tampereen tutut, ikoniset maisemat. 
Kuvissa on läsnä tunnetta, iloa ja ylpeyttä 
kotikaupungista. Inspiroivat kuvat toivottavat 
vierailijat tervetulleeksi Tampereelle ja 
kutsuvat kaupunkilaiset löytämään uusia 
suosikkipaikkoja. Haluamme kuvien kautta 
kertoa, että tänne on sekä ihmisten että 
yritysten helppo tulla ja helppo olla. 

Esittelemme kuvissa tamperelaisia ihmisiä 
ja ympäristön monipuolisuutta: urbaania 
maisemaa, kaupunkiluontoa järvineen, 
huippuluokan osaamista, tapahtumia ja 
ennen kaikkea mukavaa arkea Suomen 
vetovoimaisimmassa kaupungissa.  
 
Tampere hurmaa aitoudellaan, ja se on 
kuvamaailmamme perusta. Ulkoisessa 
viestinnässä emme käytä tekoälyllä  
luotuja kuvia.

 EMILIA NARMIO  LAURA HAPPO

 MARKO KALLIO
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Kuvausohje

Kuvissa tulee olla syvyyttä. Esimerkiksi 
tarkennus tehdään kauempana olevaan 
kohteeseen, jolloin etualalla oleva kohde jää 
epätarkaksi. Tarkentaa voi myös edessä olevaan 
kohteeseen tai yksityiskohtaan, jolloin tausta tai 
maisema jää epätarkaksi.

Asettelulla ja yksityiskohtia korostamalla 
luodaan kuviin mielenkiintoa.

Kuvissa voi leikitellä valolla käyttäen joko 
vastavaloa tai vahvaa sivuvaloa luomaan varjoja 
ja kontrastia.

Pääsääntöisesti suositaan laajakuvaa tai  
laajaa rajausta, jotta kuviin jää taitossa 
pelivaraa asettelulle.

Kuvissa tulisi myös huomioida, että tekstejä 
saatetaan käyttää kuvan keskellä.

 LAURA HAPPO

 LAURA HAPPO

 TAMPERE TAIVAALTA
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Kuvapankki

Kuvat on tarkoitettu Tampereen seudun 
markkinointiin ja lehdistölle. Kuvia tulee 
käyttää hyvän tavan mukaisesti, eikä niitä 
saa käyttää asiayhteydestä irrotettuna tai 
poliittisissa tarkoituksissa. Kun käytät kuvia, 
kuvaajan nimi on mainittava. Ilmoita kuvan 
lähteeksi Visit Tampere.

Mikäli jaat kuvan sosiaalisessa mediassa, sen 
yhteydessä tulee käyttää kuvaajan nimeä 
ja hashtagiä #VisitTampere. Kuvia ei saa 
käyttää kaupallisesti (esimerkiksi myytävissä 
tuotteissa). Kuvien kaupallisesta käytöstä tulee 
sopia erikseen valokuvaajien kanssa. Kuvien 
käyttäminen luvatta kaupallisiin tarkoituksiin 
saattaa johtaa oikeudellisiin toimenpiteisiin.

Hae tunnukset kuvapankkiin täältä: 
tampere-kuvapankki.fi

 LAURA HAPPO

 LAURA HAPPO  LAURA HAPPO

 TAMPERE TAIVAALTA
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BRÄNDIPOHJAT
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Käyntikortti

Kaksipuolisessa käyntikortissa on tiedot sekä 
suomeksi että englanniksi. Aaltoikkunagrafiikka 
voidaan toteuttaa kohdelakkauksena 
mattapintaiseen paperiin, jolloin kuvio  
hohtaa ja erottuu tyylikkäästi.

Elinvoiman ja kilpailukyvyn palvelualue
PL 487, 33101 Tampere • www.tampere.fi

040 123 1234
marja-liisa.nieminen-korhonen@tampere.fi

MARJA-LIISA 
NIEMINEN-KORHONEN
Viestintäpäällikkö

Commitee for City Planning  
and Infrastuctures Services  
www.tampere.fi

040 123 1234
marja-liisa.nieminen-korhonen@tampere.fi

MARJA-LIISA 
NIEMINEN-KORHONEN
chief communications officer
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PowerPoint-esityspohjat 

Ota Tampereen kaupungin PowerPoint- ja 
Word-pohja käyttöön avaamalla ohjelma ja va-
litsemalla ylävalikosta Tiedosto > Uusi > valitse 
tarvitsemasi asiakirja tai Powerpoint-pohja.

• Valitse/aktivoi kaavio.
• Yläriville tulee näkyviin Kaavio 

rakennenäkymä valikko, kun kaavio 
on valittu.

• Muuta väriä -valikosta pääset 
valitsemaan kaaviolle värikarttaan 
pohjautuvia värivaihtoehtoja. 

(Yksittäisen palkin väriä voi vaihtaa myös käsin 
värivalikosta)

Kaavion värinhallinta
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 Asiakirjan nimi  1 (2) 
Yksikkö   
Osasto  Pvm  Dnro 

 
 
 

Tampereen kaupunki 
PL 487, 33101 TAMPERE 
Puh. 030 565 611 

kirjaamo@tampere.fi 
www.tampere.fi 
Y-tunnus 0211675-2 

Vastaanottavan henkilön nimi 
Jakeluosoite 
Postinumero ja postitoimipaikka 
 
 
Viite 
 
Otsikko 
 

"Asiakirjan tekstin aloituskohta"  
Jos asiakirja osoitetaan tietylle henkilölle, kirjoitetaan hänen nimensä 
osoitetietoihin ensimmäiseksi. Osoitetiedot kirjoitetaan enintään viidelle riville. 
Jos kirje lähetetään ulkomaille, maan nimi lisätään kuudennelle riville. Käytä tyyli 
Sisennetty leipäteksti jos etuotsikkoa ei ole. 
 
 
Etunimi Sukunimi Etunimi Sukunimi 
virkanimike virkanimike 
 
 

Lisätietoja Etunimi Sukunimi 
000 123 4567 
etunimi.sukunimi@tampere.fi 

Liite Liitteen nimi 
Tiedoksi Yksiköt tai henkilöt  

Word-pohjat

Tampere.Finland-ilmeen mukaiset Word-asia-
kirjapohjat ovat ladattavissa materiaalipankista: 
tampereenbrandi.fi

Sisäinen asiakirja

Ulkoinen asiakirja
     
 Asiakirjan nimi  1 (1) 
Yksikkö   
Osasto  Pvm  Dnro 

 
 
 

1 Otsikko 1 
Leipäteksti 4,6 cm sisennys 
Luettelo 
• ensimmäinen 

- toinen 

- kolmas. 

Numerointi 
1 ensimmäinen 

a toinen 

i kolmas 
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HUOM! Fonttikoot ja suo-
ja-alueet ovat ohjekokoja 
A3-kokoiselle julisteelle. 
Suuremmassa julistekoossa 
koot tulee skaalata koon 
mukaan.

Brändijulistepohjan ohjeet

Taustakuva ja teksti:

Taittopohja jaetaan kolmeen osaan. Yläosa 
jää vapaaksi elementeistä, keskiosaan sijoite-
taan tekstit keskitetysti. Alaosaan vasempaan 
alakulmaan tulee sijoittaa vaakuna ja oikeaan 
alakulmaan aaltoikkunagrafiikka.

Tunnus tai vaakunalogo sijoitetaan sivun ala-
kulmaan vähintään 15 mm päähän reunoista.

Julistepohjat löytyvät materiaalipankista.

T U N N E L M A 
TA M P E R E .

väh. 15 mm

OTSIKKO: 

Montserrat Black 900 

93 pt / 64 pt / +100 

Montserrat Black 900 

38 pt / 64 pt / +150 

LEIPÄTEKSTI: 

Open Sans Regular 400 

29 pt / 41 pt / +25

NOSTO: 

Open Sans Bold  700 

27 pt / 41 pt / 0

Lorem ipsum dolupta pe velitianturi-
on sequistrum fuga. Itatur, que eium 

faciduntem.

#tampere #finland

T U N N E L M A 
TA M P E R E .

Lorem ipsum dolupta pe velitianturi-
on sequistrum fuga. Itatur, que eium 

faciduntem.

#tampere #finland
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PowerPoint-julistepohjat

PowerPoint-tiedostoon on tehty A3-kokoisia juliste-
pohjia, joita voi muokata omaan käyttöön sopiviksi 
ilman erillistä taitto-ohjelmaa. Tiedostosta löytyy 
kuvallisia ja kuvattomia pohjia, ja pohjien värimaail-
maa voi muuttaa. Pohjien värejä ja asetteluja voi 
muuttaa.

Mallipohjissa on esimerkkejä kuvien ja sisältöjen 
asetteluun, mutta lopputulos on täysin sisällöstä 
kiinni. Otsikkotasoja voi lisätä tai poistaa, sisältö-
tekstin määrää ja asettelua voi muokata tarpeen 
mukaan. Logoille ja tunnuksille on määritelty kiinteät 
paikat pohjaan. 

Lisää ohjeita pohjien muokkaamiseen löytyy Power-
Point-pohjan muistiinpanoista.

Jos tulostat julisteen itse, tee valmiista julisteesta 
pdf-tiedosto ennen tulostusta.

PowerPoint-julistepohjat löytyvät materiaalipankista: 
tampereenbrandi.fi

HARRASTUS 
HUKASSA?

"Harrastava Tampere" auttaa sinua näissä 
kysymyksissä. Palvelu on tarkoitettu lapsille, 

nuorille ja perheille.

Mitä Tampereella voi tehdä?

RAATIHUONEEN 
AVOIMET OVET

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor.

20.8.2021 klo 11-15

tampere.fi

PRESS CONFERENCE

ON APPLYING 
FOR OPERATING 

GRANTS
Tuesday, November 27, 2013 at 13-15 p.m. 

November 28, 2013 at 17-19 p.m. 

Aleksis Kivi Street 14 - 16 C, 5th floor. 

The application for operating 
grants will be launched 

on 2.1.2019.

SAUNA
Lorem ipsum dolor sit amet

ipsum dolor sit amet.

TAMPERE.

#SAUNATAMPERE

01  Tarina ja brändin lähtökohdat	 02  Tampere.Finland	 03  Visuaalinen ilme Tampere.Finland      Brändikirja // 55



Digitaulun julistepohjat 
(PowerPoint)

PowerPoint-tiedostoon on tuotettu 
16:9-suhdekokoon pysty- ja vaakasuuntaisia 
digitaulupohjia, joita voi muokata omaan käyttöön 
sopiviksi ilman erillistä taitto-ohjelmaa. Tiedostosta 
löytyy kuvallisia ja kuvattomia pohjia, ja pohjiien 
värimaailmaa voi muuttaa.

Mallipohjissa on esimerkkejä kuvien ja sisältöjen 
asetteluun, mutta lopputulos on täysin sisällöstä 
kiinni. Otsikkotasoja voi lisätä tai poistaa, 
sisältötekstin määrää ja asettelua voi muokata 
tarpeen mukaan. Ainoastaan logoille ja tunnuksille 
on määritelty kiinteät paikat pohjaan. 

Lisää ohjeita pohjien muokkaamiseen löytyy 
PowerPoint-pohjan muistiinpanoista.

Diginäyttöpohjat löytyvät materiaalipankista:  
tampereenbrandi.fi

Näin teet lopullisen digiaineiston  
PowerPoint-ohjelmassa:

1.	 Valitse Tiedosto > Vie…
2.	 Nimeä tiedosto
3.	 Valitse tallennuspaikka
4.	 Valitse alalaidasta Tiedostomuoto > JPEG
5.	 Tarkista, että leveys ja korkeus on määritetty oikein  
	 (vaaka: 1920 x 1080 px, pysty: 1080 x 1920 px).
Jos mitat ovat väärin, korjaa ne ja paina lopuksi 
Vie-nappia.

HARRASTUS 
HUKASSA?

Mitä Tampereella
voi tehdä?

www.tampere.fi/harrastavatampere

neuvoo sinua 
monikanavaisesti

PALVELUPISTE
TAMPEREEN

tampere.fi/tampereenpalvelupiste

HARRASTUS 
HUKASSA?

"Harrastava Tampere" auttaa sinua
näissä kysymyksissä.

Mitä Tampereella voi tehdä?

www.tampere.fi/harrastavatampere
www-osoite

neuvoo sinua 
monikanavaisesti

PALVELUPISTE
TAMPEREEN

tampere.fi/tampereenpalvelupiste

Vastaa Tampereen kaupungin kyselyyn!

ONKO TAMPEREELLA 
TURVALLISTA? 

www.tampere.fi/turvallisuus

Vastaa Tampereen 
kaupungin kyselyyn

www.tampere.fi/turvallisuus

ONKO
TAMPEREELLA
TURVALLISTA?
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1. Osallistumisen digitaulu
2. Yhdenvertaisuuden digitaulu
3. Ollaan ihmisiksi –digitaulu
4. Liikkuva Tampereen digitaulu
5. Postikortti

4.

5.

3.1. 2.
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1. Vihko  
2. Avainnauha  
3. T-paita  
4. Kangaskassi
5. Kynä
6. Paperikäärekarkit
7. Läpinäkyvä juomapullo

1.

2.

5.

4.

3.

7.

6.
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BRÄNDI-ILMEEN 
SOVELTAMINEN JA 

ESIMERKIT
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Ilme eri 
käyttötarkoituksissa
Ilmeen soveltaminen on jaettu kolmeen käyttötarkoitus-
ryhmään. Seuraaville sivuille on koottu ohjeita ja neuvoja 
ilmeen soveltamiseksi.

Ilmeen peruskäyttö

Näitä ohjeita tulisi kaikkien Tampereen kaupungin ilmettä 
käyttävien soveltaa ilman poikkeuksia.

Teemakokonaisuudet

Nämä ohjeet koskevat teemakokonaisuuksiä, joilla on 
kaupungin toiminnassa strategisesti merkittävä rooli. Näitä 
ohjeita noudatetaan myös silloin, kun tarvitaan näyttävä ilme 
useille toiminnaltaan laajoille toiminnoille.

Projekti tai hanke

Näihin liittyvissä materiaaleissa noudatetaan ensisijaisesti 
Tampereen brändin mukaista visuaalista ilmettä, jota 
sovelletaan tapauskohtaisesti hankkeen tai projektin 
pääomistajien lähtökohdista.
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Ilmeen peruskäyttö
Tampereen brändi-ilmeen yhdenmukaistamisek-
si on luotu ohjeita, joita tulee noudattaa parhaan 
harkintakyvyn mukaan. Seuraaville sivuille on kerätty 
ohjeita oman ilmeen luomiseksi.

Ilmeen soveltaminen

•	 Kaikkien materiaalien tulee noudattaa  
visuaaliselta ilmeeltään (väreiltään, typografialtaan, 
grafiikaltaan, ikoneiltaan ja kuviltaan) sekä logojen 
osalta kaupungin brändin mukaista toteutusta.

•	 Omaa ilmettä luodaan värivalinnoilla (Tampereen 
brändipaletista), layoutilla ja kuvavalinnoilla.

•	 Värejä ei voi varata tietyille toiminnoille.

•	 Oman logon, tunnisteen, tunnuksen, kuosin tai 
fontin käyttö ei ole sallittua.
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Oman yksikön tai palvelun nimen esiintuominen  
erilaisissa materiaaleissa ja verkkosivuilla.

Yksikön tai palvelun nimen tulee esiintyä materiaalin sisällössä, kuten verkkosivuilla herokuvan 
otsikossa tai pääotsikoissa. Printtimateriaaleissa nimi tulee tuoda esille aineiston pääotsikossa 
tai väliotsikoissa materiaalin alussa. Joillekin yksiköille on luotu oma vaakunalogo, jossa nimi 
esiintyy. Nimen tai lyhenteen voi latoa hashtag-muotoon (#) ja käyttää sitä tiedostona  
(#nimi tai #NIMI).

4.	 #LIIKKUVA- 
	 TAMPERE

2. 	 #Liikkuva- 
	 Tampere

1. 	 #LiikkuvaTampere 3.	 #LIIKKUVATAMPERE

•	 Nimi tulee kirjoittaa yhteen ilman välilyöntejä 
tai -merkkejä yhdelle riville. Pitkien nimien 
kohdalla voidaan nimi kirjoittaa kahdelle riville 
(riviväli +2 pt kirjainkoosta, vasen tasaus).

•	 Jos aihetunnisteessa on useampi sana, sanojen 
ensimmäiset kirjaimet tulee kirjoittaa isolla 
alkukirjaimella. Esim. ei #kaksisanaa vaan 
#KaksiSanaa. Tämä helpottaa niin näkeviä 
kuin näkövammaisten ruudunlukuohjelmia 
hahmottamaan, mistä alkaa uusi sana ja mihin 
päättyy edellinen. 

•	 Käytettävä fontti on Montserrat ja leikkaus bold. 
Fontin automaattivälistykseen ei saa tehdä 
muutoksia, eikä fonttia saa muokata.

•	 Hashtag-nimen väri voi olla mikä vaan 
brändiväripaletin väreistä. Huomioithan 
saavutettavuuden kontrastivaatimuksen väriä 
valittaessa (ks. 31).

•	 Markkinointimateriaaleissa digissä + printissä 
(verkkosivut, esitteet, julisteet, ilmoitukset, 
diapohjat ym.) käytetään aina sekä Tampere.
Finland -tunnusta että vaakunatunnusta oman 
palvelun nimen / hashtagin lisäksi.

•	 Tampere.Finland-tunnuksen pääsääntöinen 
paikka on oikeassa yläkulmassa. Sitä ei tule 
sijoittaa vaakunalogon tai hashtagin viereen. 

•	 Hashtag-nimen voi sijoittaa aineiston 
sisällön yhteyteen tai oikeaan alakulmaan tai 
alareunaan vaakunalogon jälkeen logorivissä 
(jos useampia toimijoiden logoja). Hashtagia 
ei saa kuitenkaan käyttää logomaisesti eikä se 
voi sijaita Tampere.Finland-tunnuksen paikalla 
oikeassa yläkulmassa.

Hastag-nimen ladontatyylit:
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Some-kanavien profiilikuva 

Yhtenäisen brändi-ilmeen muodostamiseksi yksikön  
omien some-kanavien profiilikuvissa voi käyttää  
kolmenlaisia vaihtoehtoja:

1. Pääasiassa suositaan versiota, jossa profiilikuvana on valoku-
va, joka kuvastaa yksikköä tai sen toimintaa.

2. Vaihtoehtoisesti profiiliin voi valita myös Tampereen brändiin 
kuuluvista ikoneista toimintaan ja yksikköön sopivan ikonin ja 
käyttää sitä värillisellä taustalla. Tarvittaessa kuvaan voi lisätä 
aaltoikkunagrafiikkaa.

3.  Jos profiilikuvaan ei löydy sopivaa kuvaa tai ikonia, voidaan 
käyttää brändi-ilmeen mukaan tehtyä hashtag-nimitunnistetta. 
Hashtag-nimi tulee asetella valitun brändivärin päälle valkoise-
na. Kuvaan voi lisätä tarvittaessa aaltoikkunagrafiikkaa.

Huom! Muiden piirros- ja kuvituselementtien kuin Tampereen 
brändin ikonien käyttö yksikön tai palvelun some-kanavien  
profiilikuvana ei ole brändin mukaista.

1.

2.

3.
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Teemakokonaisuus 

Teemoille, joilla on kaupungin toiminnassa merkittävä rooli, 
voidaan luoda omia tunnistettavia kokonaisuuksia. Nämä 
näyttävät kokonaisuudet rakentavat osaltaan Tampere.
Finland-brändiä, sillä ne ovat näyttäviä ja mieleenpainuvia. 
Teemakokonaisuudet koskettavat useita eri toimintoja 
ja ovat toiminnaltaan laajoja. Niille voidaan suunnitella 
oma graafinen lisäelementti, joka tekee visuaalisuudesta 
yhtenäisen ja tunnistettavan. 
 
Muilta osin noudatetaan brändiohjeistusta ja erillisiä 
tunnuksia ei luoda. Päätökset teemakokonaisuusien 
luomisesta ja linjaukset ilmeestä tehdään Kilpailukyky  
ja innovaatiot -ryhmässä.

Tampereen kaupunki tilaa tai tuottaa vuosittain useita kaikille avoimia ja 
maksuttomia tapahtumia, jotka toteutetaan näkyvästi kaupunkitilassa. 
Näillä yhteisöllisillä bränditapahtumilla tuetaan kaupungin tavoitteita, kuten 
keskustan elävöittämistä, ja vahvistetaan kaupungin vetovoimaa asumisen, 
opiskelun ja matkailun näkökulmista. Tapahtumille on luotu oma, Tampereen 
brändi-ilmeeseen pohjautuva visuaalinen ilme, joka erottuu muista kaupungin 
materiaaleista valo- ja viirinauhaelementtien avulla.
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Teemakokonaisuus 

Teemakokonaisuusien visuaalista ilmettä suunnitellessa 
pyritään noudattamaan brändi-ilmeen ensisijaisia ohjeita. 
Lisäerottuvuutta saadaan alla olevilla ratkaisuilla, jotka sallivat 
muutamia visuaalisia vapauksia.

•	 Kaikkien materiaalien tulee noudattaa visuaaliselta ilmeeltään 
(väreiltään, typografialtaan, grafiikaltaan, ikoneiltaan ja 
kuviltaan) sekä logojen osalta kaupungin brändin mukaista 
toteutusta.

•	 Omaa ilmettä luodaan värivalinnoilla (Tampereen 
brändipaletista), layoutilla ja kuvavalinnoilla. Värejä ei saa 
varata tietyille toiminnoille.

•	 Oman logon, tunnisteen, tunnuksen, kuosin tai fontin käyttö 
ei ole sallittua.

•	 Oman ydinviestin tai päälupauksen luominen on sallittua, 
mutta sen suunnittelussa hyödynnetään brändin äänensävyä 
ja ydinsanoja.

•	 Oma graafisen lisäelementin tai kuvamaailman luominen on 
sallittua, jos se yhdistää teemakokonaisuusien toimintoja ja 
tekee niistä visuaalisesti tunnistettavan kokonaisuuden.

•	 Kuvia ja elementtejä saa rajata brändi-ilmeeseen sopivaan 
tyyliin (pehmeät ja selkeät linjat).

•	 Ilmeen yhteyteen voi luoda hashtag-nimitiedoston.  
Katso ohjeet sivulta 62.

•	 Somekanavien profiilikuvasta ohjeistetaan sivulla 63.

TAMPERE.

HOME OF HOCKEY

www.kiekonkoti.fi 

#KiekonKoti 

#TampereHomeOfHockey

TAMPERE.

KIEKON KOTI

www.kiekonkoti.fi 

#KiekonKoti 

#TampereHomeOfHockey

Kiekon koti -konseptin tavoitteena oli luoda yhtenäinen, Tampere.Finland-
brändin mukainen kokonaisuus, joka vahvistaa kiekkokulttuuria ja luo 
jääkiekkokisahuumaa koko kaupunkiyhteisölle. Konseptin jalkauttamiseksi 
kaupunki tarjosi yrityksille ja yhteisöille mahdollisuuden tilata yhtenäisen 
visuaalisen ilmeen mukaisia materiaaleja, kuten julisteita, tarroja ja lippusiimoja. 
Kokonaisuus otettiin käyttöön ensimmäisen kerran vuoden 2022 jääkiekon MM-
kisoissa, ja sitä tullaan hyödyntämään jatkossakin.
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Projekti tai hanke

Tampereen kaupungin projektit ja hankkeet noudattavat 
materiaaleissaan ensisijaisesti Tampereen brändin 
mukaista visuaalista ilmettä (värit, typografia, grafiikka, 
ikonit ja kuvat) ja ohjetta logojen käytöstä. 

Ts. myös projektit ja hankkeet valitsevat toteutuksiinsa 
värit kaupungin väripaletista sekä noudattavat logo-
ohjeistusta ja muuta visuaalista ilmettä, mikä tekee 
markkinoinnista Tampereen kaupungille tunnistettavaa. 

Tampereen kaupungin projektit, joissa on muita 
yhteistyökumppaneita tai rahoittajia, pyritään 
toteuttamaan ensisijaisesti Tampereen brändin ohjeen 
mukaisesti. Mikäli projektin tai hankkeen rahoittajalla 
on erityisehtoja viestinnästä tai markkinoinnista, nämä 
otetaan huomioon. 

Kumppaneiden ja rahoittajien logot pyritään pyritään 
asettelemaan vaakatasoon toisiinsa nähden ja 
ja samankokoisina. Myös seuraavia ohjeita tulee 
noudattaa:

Logot asetellaan aina materiaalin alalaitaan samaan 
riviin. Tampere.Finland-logo asetellaan edellä 
mainituista erilleen materiaalin oikeaan ylälaitaan.

Valtakunnalliset hankkeet, joihin Tampereen 
kaupunki lähtee mukaan, voivat käyttää kyseisen 
hankkeen valtakunnallista graafista ohjetta  
(ks. logo-ohjeistus). 

Kaikissa hankkeissa pyritään käyttämään vähintään 
Tampereen vaakunalogoa. Poikkeustapaukset, 
joihin edellisiä ohjeita ei voida soveltaa, ratkaistaan 
yhdessä tapauskohtaisesti.

TAMPEREEN  
KESKUSTA 

2040
KEHITTÄMISOHJELMA 2023–2040
TAMPEREEN KAUPUNGINHALLITUS 29.5.2023

Tampereen valtuustokauden 2021–2025 kaupungin strategiaa tukeville kehitysohjelmille 
suunniteltiin Tampere.Finland-brändiin pohjautuvat graafiset sovellusohjeet. Kehitysohjelmat 
saivat valita Tampere.Finland-brändin väripaletista itselleen sopivat värit ja korostaa visuaali-
suuttaan teemaan sopivilla valokuvilla. Yhteinen graafinen ympyräelementti yhdistää ohjelmat 
visuaalisesti ja vahvistaa niiden tunnistettavuutta viestinnässä ja markkinoinnissa.
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Brändikirjan versiot 
v 1.0 - 08.03.2019
v laajennus 2.0–08.06.2022
V 2.1 - 17.8.2023
V 2.2 - 16.11.2023 
–uusi kansikuva
V 2.2 - 19.5.2025 
–laajempi päivitys

Brändi-ilmeen  
mukaiset aineistot  
voit ladata  
materiaalipankista: 
tampereenbrandi.fi


	Rakenteen kirjanmerkit
	BRÄNDIKIRJA
	SISÄLLYSLUETTELO
	01 TARINA JA BRÄNDIN LÄHTÖKOHDAT
	Kaupungin oma ääni
	Yhteinen brändi tekee meistä vahvempia
	02 TAMPERE.FINLAND
	Brändin ydin
	TAMPEREENERITYISPIIRTEET
	TAMPERE.FINLAND-BRÄNDI
	TAMPEREEN SANAT
	Äänensävymme
	Ota Tampere.Finland-brändi nopeasti haltuun!
	03 VISUAALINEN ILME
	TUNNUS JA VAAKUNALOGO
	VÄRIT
	TYPOGRAFIA
	GRAFIIKKA
	IKONITYYLI
	KUVITUS
	KUVAT
	BRÄNDIPOHJAT
	BRÄNDI-ILMEEN SOVELTAMINEN JA ESIMERKIT
	Ilme eri käyttötarkoituksissa
	Ilmeen peruskäyttö
	Teemakokonaisuus
	Projekti tai hanke




